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__Yhteismarkkinointi s

* Tapahtumien yhteismarkkinointi toteutetaan osana alueellista

matkailun yhteismarkkinointia
* Koordinoija lisalmi ja tienoot —-markkinointiryhma
* lisalmen kaupungin matkailu- ja viestintaasiantuntijan tyopanos

® Yhteisty6hon sitoutuneet kunnat vuonna 2018: lisalmi, Sonkajarvi,

Vierema

* Kuntarahoituksen lisaksi yhteismarkkinoinnissa mukana yrityksia ja

tapahtumia

* Kaikilla Yla-Savon tapahtumilla mahdollisuus tulla mukaan

markkinointiyhteistydohon kumppanina




® Edistaa alueen tapahtumien tunnettavuutta ja houkuttelevuutta
seka alueen matkailutulon kasvua markkinoimalla yhteistyohon

sitoutuneita alueita ja tapahtumia oheispalveluineen.

* Rakentaa ja tiivistaa markkinointiyhteistyota




Toiminta mgéristd

* Kilpailu tapahtumakavijoista kovaa Suomessa, esim. kesatapahtumien osalta
* Yla-Savossa monipuolinen tapahtumatarjonta
* Runsas tapahtumatarjonta ja elava alue on eduksi kilpailussa
® Edellyttaa sisaista suunnittelua
® Tarjonta ruokkii kysyntaa
®* Yla-Savon tapahtumamarkkinointiyhteistyd laajentumassa - tarve ja halu lisata
yhteistyota alueen parjaamiseksi kilpailussa, jotta alue nayttaytyy
houkuttelevana tapahtuma-alueena
* Asiakkaat etsivat tietoa netista ja haluavat saada tapahtumista tietoa myos

sosiaalisesta mediasta

®* Printtimedian merkitys suuri paikallisesti




Kanavat ja keinot ‘s

* Keskitetty markkinointisivusto iisalmijatienoot.fi

* Selvitetaan sahkoisen alueellisen tapahtumakalenterin
kehittamista
* Alueen yhteiset tapahtumien- ja matkailun some-kanavat
®* Tapahtumaesite
* Alueen matkailuesite
* Lehti-ilmoitukset

* Messut ja markkinointitilaisuudet
* Media- ja sidosryhmatiedotus



Keinot_ _

* Aluetunnuksena yhtenainen visuaalinen markkinointi-ilme
®* Logo, vari- ja kuvamaailma jne.
* Markkinointi-ilmeen paaroolissa tapahtumien oma ilme + kuvat
®* Yhtenainen visuaalinen ilme parantaa alueen tunnettavuutta ja
vahvistaa alueen imagoa. Yhtenaisen graafisen ilmeen
johdonmukainen kayttaminen kaikessa viestinnassa ja materiaaleissa
tekee alueen tapahtumien markkinointiviestinnasta tunnistettavaa.

* Markkinointi-ilmeen yhtenevaisyys mm. seudun

karkiyritysmarkkinoinnissa (By lisalmi) tukee seudun tunnistettavuutta




panuushyddyt L

Tapahtuman kump

ALUEEN TAPAHTUMAESITE A4 TRIFOLD MESSUT JA MARKKINOINTITILAISUUDET
* Julkaisu: tammikuu 2017 * Matka 2018 -messut 18.-21.1.
* Painosmaara 10 000 kpl + lisapainokset tarvittaessa * Markkinointitempaus Tahkolla vko 8 (By lisalmi -
* Kuvallinen tapahtumanosto yhteistyd)
* tapahtumatieto: nimi, ajankohta, paikkakunta * Tapahtumavuoden tiedotus- ja markkinointitilaisuudet
(kumppanikuntien ulkopuolinen tapahtuma) alueen sidosryhmille, kevat 2018
* Muut myéhemmin vahvistuvat tilaisuudet
ALUEEN MATKAILUESITE, KIELET SUOMI, ENG * Esittelijapaikat
* Julkaisu tammikuu 2017 * Suunnitteluun osallistuminen
* Painosmaara 8 000 kpl
* Kuvallinen tapahtumanosto KUMPPANIVERKOSTO, TAPAAMISET
YHTEISLEHTI-ILMOITUKSET JASENETUINA MM. ILMOITUS- JA
* Tapahtumailmoituspaikka valituissa lehdissa OSALLISTUMISMAKSUALENNUKSIA IIDEN RY:N

(ISALMEN KESKUSTAN KEHITTAMISYHDISTYS)
YHTEISISSA TAPAHTUMISSA JA KAMPANJOISSA




Liity mukaan! = &=

* Markkinointiyhteistyokumppanuus 2018/ tapahtuma
410,00 € + jasenmaksu 90,00 €

* limoitukset osallistumisesta to 7.12.2017 mennessa;

Minna Maukonen

matkailu- ja viestintaasiantuntija

lisalmi ja tienoot -markkinointiryhma/ lisalmen kaupunki
minna.maukonen@iisalmi.fi



mailto:minna.maukonen@iisalmi.fi

- Klitos!




